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Descripción general

 Fechas de inicio y finalización:
 Fecha de inicio: 20 de septiembre de 2016
 Fecha de finalización: 15 de diciembre de 2016

Horario:
 Martes, miércoles y jueves: de 15:00 a 18:00

 Aula y equipamiento:
 Hasta el 20 de octubre: 4301 – portátiles personales
 A partir del 25 de octubre: 3002 – ordenadores de la cátedra

Metodología del curso:
 Aprendizaje basado en proyectos



Descripción general

Objetivos del curso:
 Adquirir experiencia con TI actuales
 Utilizar tecnologías para Big Data
 Trabajar en equipo
 Desarrollar y documentar aplicaciones 

 Características de las becas:
 Duración: 3 meses, con renovación mensual
 Inicio: 1 de octubre
 Finalización: 31 de diciembre
 Cuantía: 250 euros/mes



Descripción general

 Planificación:
 Semana 1: Introducción a Python (instalación y primeros programas)
 Semana 2: Programación avanzada en Python
 Semana 3: Instalación y configuración de software de comunicaciones
 Semana 4: Virtualización de entornos Windows y Linux
 Semana 5: Comunicaciones en Python
 Semana 6 - Semana 13: Proyectos prácticos de Big Data

 Participación de responsables de Accenture:
 Conferencias sobre problemas y tecnologías para Big Data
 Proyectos reales de Big Data

 Actividades
 Presentaciones de personal de la ETSISI y de Accenture
 Trabajo de los alumnos
 Presentaciones de los alumnos



Big Data

“Unas cuantas semanas antes de que el virus H1N1 ocupase los titulares, dio la
casualidad de que unos ingenieros de Google, el gigante de internet, publicaron
un artículo notable en la revista científica Nature. Esta pieza causó sensación
entre los funcionarios de sanidad y los científicos de la computación, pero, por lo
demás, pasó en general inadvertida. Los autores explicaban en ella cómo Google
podía predecir la propagación de la gripe invernal en Estados Unidos, no solo en
todo el ámbito nacional, sino hasta en regiones específicas, e incluso por estados.
La compañía lo conseguía estudiando qué buscaba la gente en internet. Dado que
Google recibe más de tres mil millones de consultas a diario y las archiva todas,
tenía montones de datos con los que trabajar.
…
Así pues, en 2009, cuando estalló la crisis del H1N1, el sistema de Google
demostró ser un indicador más útil y oportuno que las estadísticas
gubernamentales, con su natural desfase informativo. Y los funcionarios de la
sanidad pública consiguieron una herramienta de información incalculable.”

Un ejemplo

Big Data. La revolución de los datos masivos
Viktor Mayer-Schönberger y Kenneth Cukier


